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17 Jahre PR fir den Horspiel-Marktfihrer
Kihl PR und EUROPA (Sony Music Entertainment) setzen ihre
erfolgreiche Partnerschaft fort

Hamburg / Miinchen, Juli 2020. Auch im Jahr 2020 bleibt Kuhl PR der
Ansprechpartner Nr. 1 fur EUROPA (Sony Music Entertainment), wenn es um
Offentlichkeitsarbeit geht. Damit geht die erfolgreiche Partnerschaft, die
zwischen der Hamburger Agentur und dem Minchner Label am 1. Juli 2003
startete, bereits ins 18. Jahr.

2019 bildete die Kampagne ,40 Jahre Die drei ???" einen vorlaufigen Hohepunkt in der
langjahrigen Zusammenarbeit. Es war das Jubilaumsjahr der ,Die drei ???“-Hdrspiele, der
erfolgreichsten Horspielserie der Welt: 40 Jahre, 200 Folgen, Start einer neuen Live-
Tournee. Mit einer Reichweite von Uber 2,115 Milliarden Kontakten gelang es Kuhl PR,
die mediale Aufmerksamkeit fur ,Die drei ???" auf eine neue Ebene zu heben. Das
Resultat fur EUROPA: Uberdurchschnittlich hohe CD-Verkaufe und Streaming-Zahlen im
Jubilaumsjahr. So verkaufte sich die 200. Horspielfolge ,Die drei ??? - Feuriges Auge”
zwischen ihrem Erscheinen am 19. Juli und dem 18. Oktober 2019 bereits 100.000-mal
und stellte damit einen ,Geschwindigkeitsrekord” fir Horspiele auf, fur den es den Kids
Award in Gold vom Bundesverband Musikindustrie gab. Der Offentlichkeitsarbeit von
Kahl PR gelang es in Zusammenarbeit mit Heiko Neumann PR (Head Agentur Tour-
Promotion), den Hype um ,Die drei ??7?" so zu verstarken, dass die Tournee ,Die drei ?7??
und der dunkle Taipan” um 12 Zusatztermine aufgestockt werden konnte. Agenturchefin
Nina Schulze Pellengahr begleitete die drei Sprecher Oliver Rohrbeck, Jens Wawrczeck
und Andreas Fréhlich dabei wochenlang auf Tour, koordinierte ihre lokalen Presse- und
Studiotermine in DACH und Uubernahm das Management der Sony-Gasteliste sowie der
After Show Get-Together.

Ideen fir die gesamte EUROPA Hérspielwelt

Kahl PR tragt jedoch auch zum Erfolg der anderen Horspieleserien aus dem Hause
EUROPA bei, wie z.B. Funf Freunde, TKKG und Hanni & Nanni. Die kostenlose Horspiel-
App Ooigo wurde wahrend des Corona-Lockdowns erfolgreich als fesselndes
Wundermittel fur gestresste Eltern empfohlen und erreichte vor allem in Online-
Elternmedien und -foren Uber 1,6 Mio. Kontakte. Und dank der Hamburger Agentur ist
bei den ,Teufelskickern” gleich zweimal Europameisterschaft angesagt - 2020 und 2021.

Langjahriges Vertrauen

Mit 55 Prozent Marktanteil ist EUROPA fihrend im Segment Kinderhdrspiele. ,Wir
freuen uns, Kuhl PR seit so vielen Jahren an unserer Seite zu haben”, sagt Arndt Seelig,
Senior Director Family & Home Entertainment Sony Music. ,Die Agentur zeichnet sich
durch hohe Kreativitat, breite Kontakte, viel Erfahrung und grol3en personlichen Einsatz
im Bereich Kids Consumer Goods aus”, so Seelig. ,Eine so lange Partnerschaft ist in
unserer schnelllebigen Branche eher ungewoéhnlich und ich bin allen bei EUROPA sehr
dankbar fur das langjahrige Vertrauen”, erklart Nina Schulze Pellengahr.



Kuhl

Die Hamburger Kommunikationsagentur Kuhl PR existiert seit 2003. Als Experten fur
Family Entertainment mit Spezialgebiet Hoérspiel- und Hérbuch-PR ist sie fur
renommierte Verlage aktiv. Daneben betreut das Team von Agenturchefin Nina Schulze
Pellengahr seit Jahren erfolgreich Kunden aus den Bereichen Politische Bildung, Bau und
Medizin.
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Geschaftsfuhrerin Nina Schulze Pellengahr grindete Kuhl PR im Jahr 2003.

© Kuhl PR

FUr das Horspiel ,,Die drei ??? Feuriges Auge” ging im Dezember 2019 der Kids Award in Gold an
das Team von EUROPA. Auf Tour immer mit dabei: Nina Schulze Pellengahr, Agenturchefin von
KUahl PR (Zweite von rechts).
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